Z historii prasy chetmeckiej
~Sprzedawca” - pismo dla batowskich sklepow

~Sprzedawca” byt to biuletyn informacyjny pracownikéw Polskiej Spotki
Obuwia S.A. ,Bata” w Chetmku, ukazujacy sie w latach 1933-39. Zachowaty sie
jedynie roczniki 1938-39 z brakami poszczegdlnych numerdéw, stad trudno
ustali¢ doktadng date rozpoczecia jego wydawania. Nieznany jest réwniez
naktad biuletynu. Z informacji, ze byt przeznaczony dla personelu wszystkich
sklepéw ,Bata” w Polsce oraz informacji podanej w ,Rodzinie Szewskiej”

o zatrudnieniu przez Spotke na terenie Polski 1300 sprzedawcdéw mozna
wnioskowac, ze naktad wynosit minimum 500-600 egzemplarzy.

~Sprzedawca” ukazywat sie w objetosci 6 stron. W latach 1938-39
redaktorem naczelnym byt Wincenty Dietrych. Pismo drukowano
w miejscowej drukarni fabryki w Chetmku. Ukazywato sie nieregularnie,

3-5 razy w miesigcu. Z analizy dat ukazywania sie numerow w okresie

od stycznia do kwietnia 1939 roku wynika, ze czestotliwos¢ wydawania
biuletynu zalezata od sezonowego nasilania sie ruchu w sprzedazy.

W okresie przygotowan sklepéw do sezonu wiosenno-letniego

i przedswiatecznej akcji reklamowej w marcu ukazato sie 5 numerdw, podczas,
gdy w lutym wydano tylko trzy.

Tematyka , Sprzedawcy” byta Scisle zwigzana z prowadzeniem sprzedazy
wyrobdow Spéiki. Celem wydawania biuletynu byta wtasciwa organizacja
sprzedazy, informowanie o nowych wyrobach, ukazywanie wiasciwych form
reklamy, uzupetnianie wiedzy fachowej sprzedawcéw.

Wiele miejsca poswiecono organizacji reklamy. Biuletyn zamieszczat
szczegodtowe instrukcje dla sprzedawcow, uzupetnione wzorami haset
reklamowych i projektami ich wykonania, zdjecia najlepszych stoisk
reklamowych, dekoracji i wystaw sklepéw, majace stuzy¢ za wzér innych.

Duza wage przyktadat Zarzad Spétki do wiasciwej obstugi klientow. Tej
tematyce poswiecone sg liczne artykuty szkoleniowe pisane przez Henryka M.
Bucha. Biuletyn informowat réwniez o nowych modelach obuwia wysytanego
do sklepdéw, sklepdéw sposobie jego uzytkowania i konserwacji, zobowigzujac
rownoczesnie sprzedawcéw do informowania o tym klientéw. Dziatalnosé
sklepéw byta kontrolowana przez tzw. rejonistéw - pracownikéw
odpowiedzialnych za wykonanie preliminowanej sprzedazy i wtasciwg akcje
reklamowg. Wyniki kontroli przedstawiane byty na tamach ,Sprzedawcy”

w rubryce ,rubryce bloczkéw kontroleréw” kontroleréw jednoczesnymi
zaleceniami i wyrdéznieniem najlepszych. Okresowe wyniki pracy sklepow
omawiane byty takze raz w miesigcu w artykutach M. Bucha.

~Sprzedawca” ogtaszat liczne konkursy na najlepsze akcje handlowe.

Np. w numerze 3 z dn. 25 stycznia 1939 roku ogtoszony zostat konkurs
~Wszyscy na strazy wyprzedazy ponczoch zimowych”. W nastepnych numerach
prowadzona byta szczegdtowa punktacja sklepow uczestniczgcych w konkursie.

Tematykq i szatg graficzng wyrdznia sie numer okolicznosciowy
z dnia 28 stycznia 1939 roku wydany z okazji imienin Prezesa Spotki, A.E.
Gebesama, zamieszczajacy zyczenia os personelu sklepow, okolicznosciowe
przemoéwienia i wiersze oraz fotografie z uroczystego spotkania przedstawicieli
zatogi z A. E. Gebesamem.

~Sprzedawca” zamieszczat takze artykuty dotyczace dziatalnosci
warsztatow naprawy obuwia prowadzonych przy sklepach, jakosci ich pracy
i zasad obstugi klientow. Prezentowat zdjecia najlepszych pracownikow i ich
rodzin, zamieszczane takze byty zyczenia z okazji uroczystosci i rocznic
rodzinnych.
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